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Sayin Okurumuz,

Bu biiltenle, ¢alisma alanimizla ve Alarko
Carrier'la ilgili sektorimizi ve kamuoyunu
ilgilendirdigini disindigimiz haberleri
sizlerle paylasmak istiyoruz.

Biilten konusundaki distinceleriniz bizler
igin yol gésterici olacaktir. Haberlesme ad-
resimiz asagida verilmistir.

Yararli gériirseniz bultenimizi ¢evrenizde
duyurmanizdan memnun oluruz.

Bliltenle ilgilenmiyorsaniz zamaninizi gerek-
siz yere almak istemiyoruz, adresinizin
silinmesi igin bu siitunun altindaki e-posta
adresimize tiklamaniz yeterlidir.
Saygilarimizla.

YENI TOSHIBA RAS -DAISEIKAI
SKVP Serisi Stper Inverter Duvar
Tipi Split Klimalar

TOSHIBA'niIn
kesfettidi ve dinyada
ilk kez klimalara uy-
gulayarak bir devrim
yarattigi, gintimdiziin
en ileri teknolojisi
olan DC INVERTER ile
donatilan DAISEIKAI
SKVP serisi klimalar
benzersiz bir konforu D—
en ucuza sunabiliyor.

Geleneksel klimalarda kompresérin hizi
sabittir. Dolayisiyla gergek ihtiyaca gére ok
fazla enerji harcanir. Toshiba ikiz donel kom-
presori tasarladi ve DC Inverter Teknolo-
jisi ile bu kompresorl hizini ayarlayabildi.
Bdylece ihtiyag kadar enerji Uretebilmek
mimkin oldu. Klima ilk agildiinca yiiksek
guiglu bir galistirma, konfor kosullarina
erisilince yliksek verimli bir galisma ile gok
ekonomik olarak hizli ve sirekli ylksek
konfor saglanabiliyor.

TOSHIBA

ALARKO CARRIER BULTENLERI]

- Teknik Biilten

- Yeni Uriin

- Gergek Konfor

- Haber

Bu biiltenlere www.alarko-carrier.com.tr
adresinden abone olabilir, eski sayilarina
“Blltenler” basligi altindan erigebilirsiniz.

Biilteni almak istemiyorsaniz tiklayiniz:
ebulten@alarko-carrier.com.tr

Haberlesme Adresi:
ebulten@alarko-carrier.com.tr

Toshiba Klima'nin Son 2 Yildaki
Basarisi, Ettie OdlU lle Tescillendi!

2009

Farkyeri Yonetim Kurulu Bagkani Kagan ismen (Solda) ve Farkyeri Genel Midiri Ulvi Yaman (ortada)
Alarko Carrier adina 6dulu alirken

Alarko Carrier Toshiba klima-
lardaki ticari basarisini prestijli
bir 6dille taclandird.

Toshiba Klima pazarlama ve iletisim faaliyet-
leriyle, Effie Reklam Etkinligi Yarngmasi’nda
Dayanikli Esyalar kategorisinde bronz 6dil
aldi. Dinyanin en prestijli iletisim yargmala-
nndan biri olan Effie; reklam faaliyetlerinin
etkinligini, stratejik ve yaraha boyutlaryla
inceliyor, hedef-sonuc iligkisini detayli deger-
lendirerek, iletisim bitcesini en verimli kulla-
nan kampanyalan &dillendiriyor.

Alarko Carrier, Tirkiye'de 2 senede bir di-
zenlenen Effie Reklom Etkinligi Yarismasi'na
Toshiba klimalar icin 2006-2008 yillarinda
planlanan iletisim stratejisi ve yapilan uygu-
lamalarla katldi. Marka iletigimini yiriten
Farkyeri lletisim Farklilasmalan A.S. tarafin-
dan hazirlanan katilim raporuyla Alarko Car-
rier'in basansi gézler énine serildi: Heniz i
3 sene énce Tork klima pazarina dahil olan W PERE -

Toshiba'nin, bu kisa sirede segmentinde pa- : ‘e 6duld - Toshiba Klime, Farkyeri




zar lideri olmasini, Alarko Carrier binyesinde toplam klima
satiginda sahip oldugu payr ciddi bir oranda artirmasini ve
son dénemde daralmakta olan genel klima pazarinda, bili-
nirlik ve satig adedi bazinda yakaladigi arhiglar, resmi verilerle
desteklenerek jurinin bilgisine sunuldu.

Pazarlama dinyasinin uzmanlarindan (reklamai, reklamve-
ren, akademisyen, medya planlomaci, aragtirmaci) olusan
jurinin degerlendirmesiyle Toshiba Klimalar, Dayanikli Toke-
tim Malzemeleri kategorisinde ddule layik gérilen tek iletigim
kampanyasi oldu. Arcelik, Beko, Bosch ve Vestel'in Whirlpool
markalarina karsi yarigan Toshiba, altin ve gomis 6dilin ve-
rilmedigi bu kategoride verilen tek &dilin sahibi oldu. Bu
sonuca gdre, son 2 yilda, Dayanikli Toketim Malzemeleri sek-
térinde, Toshiba Klima'nin basar hikayesi tescillenmis oldu.

Effie Turkiye

Effie Tirkiye Reklam Etkinligi Ya-

nsmasi Reklamailar Dernegi ve

Reklamverenler Dernegi tarafin-

dan iki yilda bir tekrarlanmakta- % %rds

dir. American Marketing Associ-

ation (A.M.A) izniyle yritilen yanismanin temel amaci,
ticari etkinligi yuksek olan , sonug getiren reklam kampan-
yalarini secerek édillendirmektir. Yangmaya katilan rek-
lam kampanyalan etkili pazarlama programi kapsamin-
daki disiplinler olan stratejik planlama, Pazar aragtirmasi,
medya, yaraticilik ve is yénetimini baganyla birlegtirmelidir.
Yaratim, yénetim ve marka olugturmada ajans ve reklam
verenin ortak hedefe yonelik isbirligini géstermelidir.



